'La Campana
Presidencial

El Mensaje de Frei no ha sido motivo de gran
controversia. No hubo analisis politicos en pro-
fundidad, no hubo impugnacién ni de hechos, nl
de estadisticas, ni de las ideas desarrolladas por
el Presidente: habria que sefalar que los secto-
res reaccionarios y marxistas de oposicion no
encontraron mayores objeciones que hacer que
las que, naturalmente, tenian que encontrar en
la forma para salvar las apariencias en la cam-
pana electoral en desarrollo.

La campaiia ha sido tranquila, quieta. Esta
proyectada sobre la opinién publica sélo sobre
la base de imagenes vivas y directas de los
candidatos. En este sentido es que cobran gran
validez las apariciones personales de los candi-
datos sea en actos publicos o reuniones pax:tlp!a-
rias cuanto en los diversos canales de television.

Isa tranquilidad se interrumpe, periédicamen-
te, con algunas procacidades vaciadas principal-
mante por los publicistas de Jorge Alessandri:
la injuria, la groseria -politica, el insulto ¥ lp
calumnia son usadas de diverso modo en publi-
caciones, afiches, rayado de calzadas y de pare-
Jes. Tomic ha sido blanco predilecto del alessan-
drismo; los tomicistas, por su parte, han sido el
blanco predilecto de las agresiones fisicas del
matonaje de un sector muy minoritario de los
agrupados en la Unidad de la Izquierda.

Una politica de desesperacién parece ser apli-
cada por la derecha: el asesinato alevoso de
Hernin Mery Fuenzalida, director zonal de la
CORA de Linares, fue un hito de esa desespera-
cién; el incendio de casa y bodegas de Manuel
Oliveros, dirigente provincial campesino de Li-
nares, fue otro; el esfuerzo por minimizar al
sexenio Frei, por deformar las lineas basicas de
su Gobierno, por desconocer los hechos apuntados
por el Presidente en su Mensaje forman una es-
pecie de trilogia —o troica, como se prefiera—
de estrategias publicitarias de la campana pre-
sidencial.

La campafia ha desatado tres tipos de bata-
llas: la de las imdgenes, la de las encuestas,
la de las presencias.

2) Imagenes.—Existe un empefio por crear, en
el alessandrismo y en el allendismo, la imagen
de que sus candidatos tienen la panacea para la
solucion de todos los problemas de Chile: Ales-
sandri se le trata de hacer aparecer como la
encarnacion sobrenatural de autoridad, honesti-
dad, vigor politico, patriotismo, austeridad, jus-
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policial en que se vive. La batalla por las ima-
genes no se detiene en nada: parcialmente se
ha salvado, por lo menos hasta ahora, Frei.

b) Encuestas—La encuesta propia, la hecha
por el comando de cada candidato, es la tnica
encuesta buena, de acuerdo con el decir y actuar
de dirigentes y parlamentarios de los partidos de
oposicion. Y hay encuestas que ponen a Allende
primero y a Alessandri segundo, y otras que po-
nen a Alessandri primero y a Allende segundo.
Es la unién de hecho contra la Democracia Cris-
tiana y contra Tomic. ;Qué sentido tienen las
encuestas? Depende mucho de quien las prepare
v las realice, de la forma en que se conduzecan y
tabulen, de la forma publica (es decir, con posi-
nrocedimientos por
interesarse en ellos) en que se lle-
van adelante las tareas asignadas, Por
cientificas, pese a todas las impugnaciones he-
chas por los dos bloques opositores, hay razones
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justificadas que abonan el interés por respetal
los estudios del equipo de Eduardo Hamuy.

¢) Presencias.—La television juega un pape
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vital en esta campaiia presidencial. Sea las pre:-
sentaciones de los propios candidatos, sea los
t dos debates de politicos en monotonos pro-
gramas, sea la insercion de noticias con image-
nes en noticiarios o las frases dirigidas o inten-
cionadas de los comentaristas politicos que hacen
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vision, lo cierto es que ese medio es vital en
as provincias de Santiago, Valparaiso, Aconca-
na y O’Higgins; en las de Nuble, Concepcién
v Arauco. Es decir, con televisién se llega por
lo menos a dos millones de electores de un total
de tres millones quinientos mil. Las giras, por lo
mo, tienen gran importancia en la medida en
para vincular al personaje que se Ve
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