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N FUTBOL hay reglas y, a pesar
de su existencia, el pitazo de un
arbitro, mal interpretado por la
apasionada hinchada, llego .hnsn
axremo de saldar con  trescientos
! un partido efectundo en el Es-
adic de Lima en 1964, La publicidud
s rige por reglumentos establecidos,
 cuenta con irbit:los para exP"i':"“l
jugadores o deportivos o invali-
ili’:icus. Acorde a una de
definiciones, “la publicidad es ¢l
de vender”. Pero no se puede ven-
clcetines o dentifricos de igual ma.
que a un undiduto pteydennul.
embargo, desde que Alcuin ascpu-
4 Carlomagno aquello de "Vox Po-
I Vox Dei” —e incluso antes—,
~ heron innumerables los personajes que
graron torcer o encauzar la “voz del
weblo”, creando su propin leyendn gen.
s In publicidad. La metodologin es
~ wiads, Desde la comprobada por Dos-
 wievsky —"el misterio es el gran alia-
b del poder'—, pasando por la zala-
i el terror, la vocingleria y la edu.
Pero la diversidad metodologica
“arte de vender” dene dos deno-
dores comunes. Uno, es la meta;
el producto. Y el segundo, Ja
ncin de una euca codificada, De es-
manera, cada periodo preelectoral
W consigo un largo collar en que,
w0 s otro, se enhebran los golpes
%0 ol cnturdn, Los bundos en pugna
' ncian mutuamente las que, & su jui-
0, onstituyen  violaciones a las fini-
s ¢ invisibles reglas del juego po-
blicitario.

8 wrno w este tema, ERCILLA re-
W4 las opiniones de los jefes de pro-
ppnds de las candidaturas presiden-
. wm A nombre de la alessandrista res-
- plib Enrique Edwards, ex parlamen-
- W, ex director-gerente de EMELCO,
sl director de ln agencin Andes Ad-
wetliing; por la allendista respondio el
inador pacional de la campana,
ro Julio, miembro  de¢l Comite
ml del PS y ex dirigente de la
; i6n Nucional de Estudiantes; y
- I omicista hable Claudio Orrego,
director de La Naciin y de Ditusion
In Presidencia. Todos coincidieron
0 proporcionar cifra alguna en torno
Al que gaste su respectiva candidatura
® publicidad. Estas fueron sus diferen.
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ma cuando sabe que el candidato no tie-
oe una buena posicién y éxito en las
concentraciones. Pero mentir descarada-
mente es muy dificil en un pais chico
como Chile. Ademas, la verdad es siem-
pre la mejor arma, Es cierto, sin em-
bargo, que esta campana esta dominada
por el negativismo. De los tres candida-
tos, Jorge Alessandri es ¢l Gnico que fue
Presidente y  por ello presenta mas
blanco a los ataques. Por ser la figura
mas establecida de los tres, es mas sus-
ceptible de distorsionar lo que hizo y de
especular sobre lo que no realizé, Por
es0, las otras candidaturas partieron tra-
mndo de disminuir la imagen de Ales-
sandri. Incluso antes de ser candidato
ya cicrta prensa canallesca se dedico a
la injuria y difamacion. De alli que la
campana haya partido con tono negati-
vo y como es légico, engendro la ree
accion.

JULIO: —En términos generales, el
negativismo es cierto hasta por alli no
mis. Nosotros sufrimos las consecuencias
de las campanas negativas. La cantidad
de dinero gastada en propaganda contra
la candidatura de Allende en una reedi-
cion de la campana del terror, es mucho
mayor de la que se ha invertido e¢n ha-
cerles propaganda a Tomic y Alessandri.
A la inversa, nosotros nos preocupamos
de acentuar los rasgos positivos del pro-
grumu y del candidato. Nos interesn
mucho mas exponer ante el pais el sig-
nificado de las transformaciones de fon-
do del proximo gobierno de Allende que
exhibir las lacras ya conocidas de los
gobicrnos burgueses como los que hasta
ahora gobernaron a Chile y que en este
momento tratan de reeditarse con las
candidaturas de Alessandri y Tomic.
La nuestra es una campana educativa,
para lo cual tenemos un programa claro
que aborda los problemas y soluciones
necesarios para las mayorins nacionales.
Esto no lo tienen los adversarios. La
campuns de Derecha se basa exclusiva-
mente  en la providencialidad de un
hombre y la del Gobierno ¢n una mezcla
confusa de ideologias en que no se di-
visa una salida a los problemas nacio-
niales. Se explica asi que deben recurrir
al negatdivismo al no tener nada positivo
que exhibir. Tampoco creo que todos
mienten. Nosotros no lo hacemos. Mien-
te Alessandri cuundo se calificn de ine
dependiente cunndo todos sabemos que
represcenta los intereses del imperialismo
y de los sectores privilegiados del pais,
Miente Tomic cuando sostiene que so-
lucionard los problemas de Chile con
una receta ya conocida y fracasada,

ORREGO: —En  extn compunn g
mayor maquinaria publicitarin que esti
en funciones es lu que controla la
candidatura de Alessandri. Los medios de
difusion que lo apoyan sin reservas, los
comentaristus de que dispone para cras-
mitir su version de los hechos, los es.
pacios de prensa y radio que esth en

condiciones de pagar van configurando
un clima de falsedades, rumores, odios
y Ppequeneces que, por su intensidad,
marcan una tonica a la campana. Esto
responde a la raiz misma de la candida.
turs de Derecha, que afirma que la cau-
sa de los males del pais esta en la po-
litiqueria y demagogia. Para probar su
tesis se ven forzados a motejar a sus
oponentes, desvirtuar su pensamiento,
atacar al Gobierno y desfigurar al Pre-
sidente Frei. Porque si se limitaran a
reconocer la realidad con objetividad, se
verian obligados a reconocer que hay
realidades, personas y movimienros que
no calzan dentro de la definicion de de-
magogia y politiqueria en que preten-
den encerrarlos. ;Para qué necesitaria
de la mentira nuestra candidatura? Te-
nemos una doctrina humanista y cris-
tiana de sobra conocida. Tenemos el
ejemplo fantastico de la obra realizada
por nuestro primer gobierno. Tenemos
un planteamiento claro para enfrentar
el destino de Chile y darle grandeza u
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Gastos: la gran incoguita

nuestra Patria. Tenemos la limpia tra-
yectoria de un hombre brillante que os
nuestro candidato. ;Para qué la menti-
ra cuando con la verdad tenemos un
rico patrimonio qu. ofrecerle al pais
para que pueda scguir progresando? No
nos referimos a lu candidatura de Allen-
de, que hasta ¢l momento ha estudo
casi ausente del terreno publicitario. Fn
cuanto al negativismo, en toda campana
politica existen la propaganda y la con-
trapropaganda. La primera consiste ¢n
senalar los aspectos positivos de la pro-
pia candidatura y la contrapropaganda
consiste en senalar las razones por las
cuales los adversarios carecen de los
méritos para alcanzar ¢l respaldo popu-
lur. Ambos tipos son legitimos, siempre
que no vayan a la’injuria ni a la men-
tira desenfrenada. Nosotros usamos am-
bas formas. Senalamos las ventajas que
la eleccion de Radomiro Tomic tiene
para Chile y lo que €l representa como
alternincdva para ¢! pais. Por medio de
la contrapropaganda le recordamos al
pais que Alessandri ya fue Presidente y
que realizé uno de los gobiernos mas
ineficientes de la historia de Chile, ca-
reciendo de wutoridud parn imponerse
sobre los partidos politicos que admi-
nistraban ¢l poder y careciendo de la
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